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WARSTEINER reist bis nach Sibirien

Die Roadshow mit dem WARSTEINER Truck war ein voller Erfolg

Die Warsteiner Braverci startete zusam-
men mit threm missischen Kooperationspari-
ner, der Moskau EFES Brewery, ein beson-
deres Abenteuer. Ein riesiger Truek im
typisch gold-gelben WARSTEINER Design
und voll bepackt mit WARSTEINER Bier
und Gieschenken machte sich von Kiln aus in
Richtung Russland auf die Reise. Der Weg
fubrie durch einige euwropdische Linder,
bevor der Truck seinen ersten Stopp in
St. Pewersburg cinlegre. Weitere  Stationen
waren Moskau, Ekaterinburg, Ufa und
Samara.

Der WARSTEINER Truck parkte vor den
griften Supermiirkien der Stédie und lockte
unzdhlige Besucher an, die einen Blick aul
den , Riesen® und sein , Innenleben™ werfen
wollten. Am und im Truck gab es eine Men-
ge #u erleben. Jeder Kunde, der zuvor n
einem der Supermiirkte ein WARSTEINER
Sinpack gekaufi hatte, bekam im Truck einen
Coupon, den er dann gegen WARSTEINER
Geschenke wie beispiclsweise Gldser, Kriige.
Regenschirme oder eine Jacke eintauschen
konnte. Danach hatten die Besucher die
Maglichkeit, auf der Dachierrasse des Trucks
bei  einem kihlen und  kosienlosen

WARSTEINER die letzten Sonnenstrahlen
des Sommers 2005 zu genieben.

Erweckte selbst die Anfierksombeir der Medien:
der WARSTEINER Trueck

Das war aber langst nicht alles. was der
Trueck zu bieten hatte. Die Besucher konnten
sich aulerdem in einer Kleinen Ausstellung
iiber die Geschichie des Gerstensatis aus dem
deutschen Saverland informieren. Seil wann
gibi es WARSTEINER? Wie und aus wel-
chen Zutaten wird es gebraut? Auf diese und
viele weitere Fragen lieferte die ungewdhnli-
che Ausstellung Amworten. . Ziel der Aus-
stellung ist es. den Menschen in Russland dic
WARSTEINER Welt niher #u bringen wnd
dadurch ibr Vertrauen zu gewinnen®. ekl
Christoph Hermes, Leiter Umernchmens-
kommunikation der Warsteiner Braverei.

WARSTEINER in kyrilfischer Selrift auf den
Straflen von Sankr Perersburg

Das Ergebnis der WARSTEINER Road-
show durch Russland bis hin nach Westsibi-
rien war fiberwiiltigend. Bis zu 1.000 Men-
schen besuchien den Truck tiglich. Und die
Nachfrage sowie der Abverkauf in den
Outlets stiegen erheblich an. Noch wihrend
der Tour erbblten die Handelspartner ihre
Bestellmengen. Ebenso wurde durch diese
Aktion die Markenbekanntheit gesteigert und
das Image von WARSTEINER positiv ver-
starkt. Die Kombination von Promotion und
PR iibertral alle Erwartungen. Auforund dic-
ser tollen Ergebnisse wurde die Tour spontan
um drei Wochen verfingert. W

Die Awssrellnng bot deee Supermarkt-Kuden
spannende Einblicke in die WARSTEINER Welr
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