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Plakate auf City-Tour

Medien kommen zur Zielgruppe — und nicht umgekebrt: Klassische Out-of-Home-Formate
setzen sich in Bewegung — ob als Eyecatcher oder trojanische Pferde.

obile Out-of-Home-Medien 16

sen ein Grundproblem der Au-
Bemwerbung: Sic machen Bereiche des
offentlichen Lebens zuginglich, an de
nen klassische Plakatwerbung nichr
oder nur teilweise moglich ise. Inshe
sondere in hoch frequentierten Innen-
stadren, aber auch in lindlichen Cee-
bicten lasst sich der Werbedruck durch
mohile Werbetrager gezielt versrirken.
S0 hat beispielsweise das Taxi Ad die
deutschen Grofistadte erobert: Der pa-
tennerte Dachwerberriger auf Taxen
mit beidseitig sichtharem Moy wird
als ideale Erginzung von TV-Kampag-
nen vermarktet. Nach dem Markrstart
vor drei Jahren in Stuttgart ist Taxi Ad
heute bundesweit verfiigbar und ins-
besondere zur Ansprache von Ge-
schiftsreisenden wie auch jiingerer
Zielgruppen (25 bis 34 Jahre) gecigner.
Wihrend die Taxen die Werbung
durch die Cities transporticren, bean-
spruchen Lkw die Aurobahn als ihre
Werbedomine. Mirten in der Zielgrup-
pe der Vielfahrer sorgen Anbicrer wie
Postermobil, Kronberg, oder Road-
poster, Newss, fir den PS-starken Wer-
beaufirire im meist rerzarmen Umifeld.
Als erster Automobilhersteller har
jetzt Opel die Lkw-Heckwerbung von
H::.;nj!\ns.n'r in seinen Mediamix einge
bumclen, Einen Monat lang mache das
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Beiersdorf, Vodafone und Unilever, die
sich bereits von der Eignung des Medi-
ums zur Erginzung nationaler Plakat-
kampagnen iiberzeugt haben.

Mir dem Touring Billboard har die
Dortmunder Agentur MM Promotion
vor kurzem einen europaweit einzig-
artigen® Werbetriiger als _ncuartige
Form mohiler Aufenwerbung® an den
Start geschickt. Thre beim Deutschen
Patent- und Markenamt eingetragens
Entwicklung verstirkt dic Wirkung
von groffachiger Werbung auf einem
Lkw durch steuerbare Prismenwender-
technik. Dafiir wurde eine klassisch-
amenkanische Zugmaschine der Mar-
ke Kenworth mit einem Giberdimensio-
nalen Werbeaufban verbunden. Dieser
so genannte Prismenkoffer aus zwei
Seitenflichen im GroBflichenformar
und einer Heckflache erlaubr die Steue-
rung der Schaltzeiten der drei Prismen-
flichen, die den Einsatz von bis zu
neun verschiedenen Motiven ermagli-
chen und eine Gesamrwerbefliche von
fast 70 Quadrarmetern bieten. Eine frei
programmierbare  LED-Laufanzeige
am Heck ermoglicht akrualisierbare
Werbebotschaften und Zusatzinfor-
mationen. 220 Leuchtmittel mit insge-
samt 3000 Leuchtdioden am Truck er-
hivhen Aufmerksamkeit und Fernwir-
kung und sorgen fir die Beleuchiong
der TRA-Seitentlachen. Dariber hmaus
b alan Towegg Iallsoird als Ve

Aktionen, Street-Events oder anderen
Veranstaltungen genutzt werden. Da
fiir stehr hinter der gedffneten Heck-
klappe ein etwa neun Quadratmeter
grofer Innenraum zur Verfigung,

Seine Premiere feicrte der neue Wer
betedger mit emer Kampagne der Mar-
ke Fa (.Wie Fa willst

des Aufiritts, auch bei Dunkelbei
schiatzt die Plakate hinter Glas vis
tereinfliissen. Auf Wunsch konne
satzhich Produktproben oder Flyer
teile werden, die die Rolle der il
Werbctrager als verbindendes Moy
pwischen Kampagne und 'ob w
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Du gehen?®). Wih-
rend der Laufzeit von
vier Monaten nutzte
der Kunde Schware-
kopf & Henkel Tou-
ring Billboard zur An-
kindigung von Han-

quenzbringer bei Pro
motions und als Blick-
fang auf Veranstaltun
gen. Auch die Weih-

Taxi in der City
oder Lkw auf
der Autobahn
delsaktionen, als Fre- gynkten in reiz-
armem Umfeld

lisst sich genan sl
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nachtsaknon der
Deutschen Post ging mit dem Werbe-
Truck auf Towr.

ine Nummer kleiner als das Touring

Billboard ist der .Image-Van®, eine
Sonderanferrigung der Firma Bran-
dings Inmotion, Berlin, Der Transpor-
ter mit eingebauten Cirylight-Postern
zeigen auf drei rooerenden Plakarfla-
chen jeweils bis zu 20 Plakate. Die Ro-
ration mache den Werbeaufrire .ent-
scheidend wirkungsvoller™, betont Jan
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